  Teme seminarskih radova iz predmeta: MARKETING
1. Bitne karakteristike marketing koncepta

2. Integralnost marketing koncepta

3. Izgradnja dugoročnih odnosa sa potošačima

4. Proces strategijskog marketinga

5. Novi elementi marketing okruženja

6. Sistemi za podršku marketing odlučivanju

7. Identifikovanje tržišnih mogućnosti

8. Tržište poslovne potrošnje

9. Strategije segmentacije tržišta

10. Cene kao instrument marketing miksa

11. Određivanje cena na osnovu vrednosti za potrošače

12. Politika države kao faktor određivanja cena

13. Distribucija kao instrument marketing miksa

14. Dizajniranje kanala distribucije
15. Upravljanje integrisanom logistikom

16. Promocija kao instrument marketing miksa

17. Proces stvaranja delotvorne promocije

18. Odnosi sa javnošću

19. Direktni marketing

20. Privredna propaganda

